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PROGRAM

9. april 2015

KI.
11.15

" Programpunkt

Ankomst og Sandwich

11.45-12.15

Dagens program og aktiviteterne i projektet
Projektets anbefalinger om brug af de sociale medier i det digitale landskab.
Udviklingschef Jakob Lave & projektleder Dorte Marcussen, SEGES

12.15-13.15

Landbrug, sociale medier og det digitale landskab

Konsekvenserne for landmaend og radgivningen nar vi kigger 10 ar frem.
Lars Lundbye, Future Designer, MBA, cand phil

13.25- 14.00

Webinar til landmaend og radgivere.
Landmeaend og radgivere skal i en travl hverdag “fanges” pa anden vis. Webi-
nar er en af maderne. Et webinar leegger op til gget interaktion med brugerne, i
form af brainstorms, live spargsmal og eventuelle medvaerts-roller.

Jesper Outzen, IBA Erhvervsakademi Kolding

14.00-14.30

Kaffe

Premiere pa filmen ”Cow Power via de sociale medier”

En gruppe fodermestres indsats for at seenke celletallet. Via en lukket gruppe
pa Facebook blev det en faelles kamp, hvor viden og erfaringer blev delt og
sejre fejret.

14.30-15.50

14.30-14.50
14.50-15.10
15.10-15.30
15.30 15.50

Cafemgder.
Fire runder af 9-11 deltagere

a. Erfagrupper og kveegradgivning p& Facebook.
Anne Mette Sgndergard, Chefkonsulent KveegRadgivning, LandboNord

b. Facebooksiden Liv pa landet + Twitter.
Hanne Pontoppidan, Planteavlsradgiver Centrovice

c. Twitter og blog om grovfoder.
Brian B. Sgndergaard, Fagchef Grovfoder, LandboNord

d. Bloggen "Viden til vaekst” og det digital landskabs betydning for en
DLBR-virksomhed
Kristian @hrberg Goul, Projektchef, Heden og Fjorden

Runde 1
Runde 2
Runde 3
Runde 4

15.50-16.00

Tak for i dag
Projektleder Dorte Marcussen, SEGES
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www.landbrugsinfo.dk/vioqdi
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DET DIGITALE LANDSKAB

NA DIT MAL - L/EG EN RUTE Her er nogle rad, hvis du vil have maksimalt
udbytte af de sociale medier:
m AF DE LANDMEND

DR ER PA FACEBOOK,
Blillliﬂl DET 0GSA '
PROFESSIONELY

¢ Hav kun én profil pa et socialt medie

e Vid, hvorfor du er pa et medie — og veer skarp pa, hvilket
budskab du vil have ud

. o H'av tid til at ga i dialog — og afseet ressourcer til at dele

FAGEBOOK, MEN LINKEDIN 06 viden

UG e Husk, at du med sociale medier kan definere, hvad du vil
dele — og med hvem

¢ 90 procent af indholdet skal handle om modtagernes
interesser — 10 procent méa vaere om dig selv

o Mal succesen pa, om dine falgere deler og kommenterer
dine budskaber.

Lees mange flere rad, anbefalinger og erfaringer pa

@ landbrugsinfo.dk/viogdi/1 ™
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, . . Planteavlskonsulent Marie Fritzen Uth,
KUN EN PROFIL  S/T DINE MAL ~ AKTIV, N/ERV/ERENDE OG TILG/ENGELIG  MAL DIN SUCCES

& Jysk Landbrugsradgivning. /_’_’_/J
————r

H 7o oB] Projektet “Vidensformidiing og dialog via nye kanaler” har samlet erfaringer og resultater fra brugen af sociale medier i SEG ES
— cases, anbefalinger og vejledninger. Det ger det let for landmand og radgivere at s, dyrke og heste i det digitale landskab.

BR KUNNE GODT o . _
]'Em( SIG "Twitter giver os synlighed og en ny kontaktflade til

kunderne. Den erfaring kan landboforeningerne bruge
til at komme teettere pa deres medlemmer”

OO SEGES



http://projektsite.landbrugsinfo.dk/viogdi

DET DIGITALE LANDSKAB

26\ AF DE LANDN/END
DER ER PA FACEBDOK,

BRUGER DET DGSA '
PROFESSIONELT.

TALLER DU MED |
DEN STATISTIK?

ELLERS VEND KORTET

"Sociale medier er gode til at profilere sig med og
sprede budskaber i en fart. Jeg ved det fra mit
politiske arbejde, hvor Facebook efterhanden er den
vigtigste kommunikationskanal til veelgerne. Det kan
vi godt lzere noget af i landbruget”

\Landmand i spargeunderswgelse./”,J

! VocH] Projektet " har samlet erfaringer og resultater fra brugen af sociale medier |
- cases, anbefalinger og vqlednmger De( ger det let for landmaend og rédgivere at s, dyrke og heste i det digitale landskab. SEGES

Den stgrste succes:
Agardens Facebookside

\ Landmand B

- [iroCHR
jektet “Vidensformidiing og dialog via nye kanaler” har samlet erfaringer og resutater fra brugen af sociale medier w SEGES

KLAR-PARAT-DIGITAL

Her er et nogle rad, hvis du vil profilere dig og din
bedrift pa sociale medier:

e Opret en facebookside for dit landbrug og lav opslag
om det daglige liv, emner der optager dig og dine
medarbejdere, bedriftens fremtid m.m.

e QOvervej at lave en lukket gruppe pa Facebook som
bedriftens intranet

e Tank over, om en twitterkonto kan bringe dig hurtigere
ud med nogle af dine budskaber

e Qvervej en YouTube-kanal eller Instagram-konto — s
har du muligheden for at fortelle om bedriften via fotos
og videoer.

Lees mange flere rad, anbefalinger og erfaringer pa

@ landbrugsinfo.dk/viogdi/2 ™

"Vi vil gerne vise folk uden starre kendskab il
landbrug, hvad der foregar til daglig pa en gkologisk
jersey-beseetning. Og vi mader mange folgere pa
Facebook, der er positive og kommer med tilbage-
meldinger pa det, de ser pa vores side”

Thomas Lyngbjerg Segaard,

- cases, anbefalinger og vejledninger. Det gor det let for landmznd og radgivere at sa, dyrke og heste i det digitale landskab.

Link til Ag&rdens opslag p& Facebook om indslag i DR1 TV-

avisen kl 18:30

Link til Agardens opslag p& Facebook om indslag i P4
Nyhederne kI 12:00

Link til Ag&rdens opslag p& Facebook om indslag i P4
Nyhederne Sjeelland

Link til Agardens opslag p& Facebook om alle de positive
kommentarer p4 DR-nyhedernes Facebook-side.

Link til artikel pa DR’s hjemmeside



https://www.facebook.com/Aagaardenjersey?ref=hl
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716670201787187
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716670201787187
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716670201787187
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716687108452163
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716687108452163
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716672771786930
https://www.facebook.com/Aagaardenjersey/posts/716672771786930
https://www.facebook.com/DRNyheder/posts/927359817314543
https://www.facebook.com/DRNyheder/posts/927359817314543
https://www.facebook.com/DRNyheder/posts/927359817314543
https://www.facebook.com/DRNyheder/posts/927359817314543
https://www.facebook.com/DRNyheder/posts/927359817314543
https://www.facebook.com/DRNyheder/posts/927359817314543
http://www.dr.dk/Nyheder/Regionale/Sjaelland/2015/03/12/083140.htm
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De stgrste succeser:
Twitter og planteavl
Blogs

Facebooksiden Liv pa Landet
Facebooksiden Grovfoder
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AF ALLE DLBA-RADGIVNINGSVIRKSOMHEDER

ER PA ET ELLER FLERE SOCIALE MEDIER.

0 UDNYTTER DU DET GODT NOK?
0 ELLERS VEND KORTET

"At blogge er en hjernevrider af den gode
slags. Det tvinger til at tnke i nye baner og
skrive indleeg, som er veerd at folge”

Brian B. Sondergaard,
fagchef (grovfoder), LandboNord

e QO SEGES
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AF BE BANSKE LANDMVEND BRScER
SOCIALE MERIER DE FLESTE PA FACERONN,
MM LINKERSY 0 TWITTER ER PA VEJ

HVORDAN FAR by &
MEST UD AF DE
NYE MEDIER?
LT

VEND KORTET 06 SE MULIGHEDERNE

“Jeg bruger ofte artikler og andet, som bliver deit
of kollegaer pd sociade medaer, Faktisk burde jeg
bruge fx erfaland.dk noget mere til videndeling”™

P~

Her er nogle rad, hvis du vil have dig selv og din
virksomhed i gear til de sociale medier:

* Fa virksomheden pa Facebook, Linkedin, Twitter,
Instagram m.m. — og serg for interessant, varieret og
brugbart indhold

 Fa fagafdelinger til at lave f:

« Faradgivere til at tweete hurtige, faglige budskaber og
links om hejaktuelle emner

 Udnyt at en blog — gerne i synergi med Facebook og
Twitter — er god til at na ud med praksisner viden

* Ver opmarksom pa det potentiale, der ligger i brug af
billeder og videoer til formidling af faglig viden.

hankai

Laes mange flere rad, anbefalinger og erfaringer pa

@ landbrugsinfo.dk/viogdi/3 ™

"Facebook ger det nemt at na ud med vores
budskaber. Vi far fat i mange unge landmend og
medarbejdere. Nu ved de, hvem vi er — og de ved, at de
kan bruge vores viden og radgivning i deres hverdag”

Anne-Mette Sendergaard,
adoiver L R
x_/f_,#
. OO SEGES

Her er nogle rad om, hvordan du far mest verdifuld
viden ud af at bruge sociale medier:

 Folg facebooksider om faglige emner og radgivning — og
de radgivere, der blogger

 Folg med i, hvad andre landbrug laver pa deres facebook-
sider og andre sociale medier

o Filtrér din viden ved at felge eksperter, radgivere og andre
landmeend pa Twitter. Hent en twitterboks med relevant
landbrugsfaglig viden pa landmand.dk

 Folg faglige emneord, fx hashtags pa Twitter

 Fa faglig viden via video pa YouTube

* Prov at deltage i et webinar.

Lees mange flere rad, anbefalinger og erfaringer pa

@ Iandbrugsinfo.dk/viogdi/4 ~

"Jeg vil meget gerne modtage bade ny viden og
radgivning via nettet, og jeg kunne godt taenke mig
digitale erfagrupper. Men jeg vil ikke undvere face to
face-kontakt med radgivere og kollegaer”

Landmand i spargeundersegelse

I OO SEGES



https://www.facebook.com/Grovfoder?ref=hl
https://www.facebook.com/Grovfoder?ref=hl

De stgrste succeser:
Webinar med prognosen

s KLAR-PARAT-DIGITAL

- Her er nogle rad til, hvordan du henter maksimal
faglig viden ud af en raekke sociale medier:
) * Veer opmarksom pi webinarer ~ de er et vigtiot supple-
| WEBINAR ment til kurser og kan | mange tilfaclde erstatte moder
o Skab netvaerk med dels fagnocder, dels ridgiver-kollegaer

AF RADGIVERENE pd Lkedinacebook
» Meld dig ind i grupper pé Linkedin/Facebook, der
L A G O e et
* Folg eksperter, der er pd Twitter, blogger eller anvender
BENYTTE DE DIGITALE MULIGE MERE S ﬁ;:;:b S e Jeao
andre medier
o Hent faglig viden i videoform pa YouTube.

UDNYTTER DU DEM e e s

GODT NOK? FE @ landbrugsinfo.dk/viogdi/s -,

"Twitter sparer mig for en masse tid. | stedet for selv at
overvage diverse medier indenfor mat fagomride, folger

"Vi brugte et webinar som startskud til et afdelings- jeg en strbe eksperter, der leverer "filtreret” informa-
mode ved at kere det pa storskeerm for 25 deltagere. tion med hwilke sporgsmal der ror sig, far link til det de
Det er helt sikkert en form, vi vil bruge igen — og den finder interessant og f&r informationen om mader og
egner sig givetvis ogsa i andre sammenheenge” arrangementer s5om kan inspirerer mig,”
Bjarke Poulsen, Jorrs Peter Hansen,

b

Kucwildingsdirekmr, Jysk LandbrugsrédgivniL’_—_’_’J Specialionsalent, SEGES -
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https://www.youtube.com/user/viogdi

Den stgrste succes:
Erfagruppe 2.0 matchen

DET DIGITALE LANDSKAB

® @

KLAR-PARAT-DIGITAL

Her er nogle rad til, hvordan du selv bliver en
"supernetvaerker” pa de sociale medier:

e Byd aktivt ind med viden og meninger i diskussions-
grupper pa LinkedIn, Facebook, Erfaland m.fl.

e Gor dig synlig — Iyt, sparg, del og kommentér andres
budskaber og meninger.

 Giv din erfagruppe en digital dimension: Supplér med en

)
: 1%

k3 lukket gruppe pa Facebook eller et andet medie. Forpligt
4 Funimm s hinanden til at veere aktive.
ozt  Fplg med i nye mader at formidle pa via blogs, YouTube,
Instagram m.fl.
o Skab troveerdighed med et netveerk af likes og falgere,
som er aktive pa dine medier.
Lees mange flere rad, anbefalinger og erfaringer pa
@ landbrugsinfo.dk/viogdi/6 ™
"En facebookgruppe er blandt andet god, "De forste erfaringer med erfagrupper pa
fordi kommunikationen er sa hurtig. Ny viden hos en Facebook forteeller os: Mere af det. Den kommunikation
af os er ude hos de andre inden aften. Og vores selvvaerd og faglige sparring der kommer ud af det, er uvurderlig.
stiger hele tiden, fordi det bliver sa synligt, 0g for os radgivere betyder det, at vi bliver knyttet
hvor meget vi faktisk kan og ved” endnu teettere til vores landmand”

Medlemmer af erfa-facebookgruppen Anne-Mette Sendergaard,

RGMS Go for Grynt and Gold/// chefradgiver, LandboNords kvaegréﬂnii_/’_’_J

“Videnslormiding Kanaler” resitater [vocsl “Wdensformi Janaler” sl
L ot ooty g skt g ot et . () SEGES BT et ity s ko et gt i, Y SEGES




Den stgrste succes:
Sammentaenkningen af blogs, facebookside og
landbrugsinfo.dk samt landmandsambassadar

(Grovfoder)

DET DIGITALE LANDSKAB

flY

'LIKED’ AF 76 + DHT AF 22

SPREDT TiL 7 0“ n

JO FLERE MEDIER DU FAR TIL AT ARBEJDE PA KRYDS
06 TVARS, JO MERE VIDEN KOMMER DER | SPIL

VEND KORTET 06 SE HVORDAN

"Jeg er blevet overrasket over, at jeg faktisk foler
mig motiveret til at se faglige videoer pa YouTube. Her
har mediet virkelig abnet mine gjne for noget, der er
relevant for mig — og sikkert ogsa for andre”

X&mdmmd i spargeundersogelse_’_’_’//

!.\l-iil wuwmwﬂﬁ:’"&:ﬁ““mwwwmm"?m‘, wSEGES

KLAR-PARAT-DIGITAL

Her er nogle rad til, hvordan du far udbytte af
at vaere pa flere sociale medier samtidig:

o Valg de medier, der er relevante til dit formal. | den forbindelse skal
du teenke pa bade emne og malgruppe

¢ Husk billedsiden: Skal du have en YouTube-kanal eller en
Instagram-konto?

o Arbejd pa kryds og tveers: Del og link til nye opslag pa andre medier
—0g pa dit website

o |L®g widgets pa din hiemmeside med indhold fra Facebook, Twitter,

Instagram m.m.

Brug faglige hashtags til at knytte indhold pa Twitter, Instagram og

Facebook sammen

 Tank "ambassaderbedrifter” ind i et projekt eller i radgivning. Folg
landmand pa de sociale medier, og inddrag deres opslag, neste
gang du selv byder ind.

Laes mange flere rad, anbefalinger og erfaringer pa

@ 'andbrugsinfo.dk/viogdi/7 ™

"Du bestemmer selv, hvor aktiv du vil vaere pa de
sociale medier. Sa de behaver absolut ikke blive
tidrovere. Til gengeeld kan sociale medier blive szrdeles
vaerdifulde, hvis du er aktiv og i dialog med kollegaer,
eksperter og andre af betydning for din virksomhed”

Dorte Marcussen,

- projektleder, SEGES /J

BIBIE projeet “vdenstom ertaringer og resultater af
.“, mmmmmmammhwqmzﬁmgwuﬁm mSEGES

(3 SEGES
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